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Fachbereich Medien | Studiengange

- BA Offentlichkeitsarbeit und Unternehmenskommunikation (OuU), 7 Semester
= BA Multimedia Production (MMP)

= BEng Medieningenieur*in (MIng)

= BEng Bauingenieurwesen (Baulng) & BA Architektur

- MA Angewandte Kommunikationswissenschaft (AK), 3 Semester (4 mit Vorsem.)
= MA Medienkonzeption (MK), 3 Semester (4 mit Vorsemester)

= MA Journalismus und Medienwirtschaft (JMW), 6 Semester, berufsbegleitend

= MA Data Science (DS)

2% HAW Kiel
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PR & Kommunikation ist zentral fur jede Organisation
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= Verbande & Vereine
= NGOs

= Parteien

= Stiftungen

= Medien (TV, Radio...)

2% HAW Kiel



Tatigkeitsfelder von Alumni (Beispiele)

UK

Social Media Managerin dll Corporate Communications
S H SCHWARTAU

Interne Kommunikation

T Projektmanagerin flr Diversity/ fiSCherAppeIt Senior Account Executive
mEgn

T,
Belersdorf Corporate Communications _Dr;%h$ Referentin flr Presse und Politik

EE Content Managerin

Online-Redaktion / Social Media m Strategische Beraterin

Otto group Corporate Communications

schaften Kiel
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Tatigkeitsfelder Praktikum (Beispiele)

Unternehmenskommunikation

Redaktion

Marketing

Sport-Kommunikation

PR / Offentlichkeitsarbeit
Marktkommunikation

Social Media / Online Kommunikation
Stadtmarketing

Interne Kommunikation

Politische Kommunikation
Wissenschaftskommunikation
Strategische Kommunikation
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Quelle: eigene Erhebung, n=99 (z.T. Mehrfachzuordnung)
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Inhalte & Ziele

Inhalte / Themen:

INFORMATION

« Grundlagen der PR & Offentlichkeitsarbeit

(z.B. externe und interne Kommunikation, ’ Les ==
Strategische Kommunikation) KOMMUNIKATION PRESSE

« Spezialisierungsmdéglichkeiten OFFENTLICH KEITSARBEIT
(z.B. Digitale Kommunikation, Politische Komm., UND UNTERNEHMENS-

Journalismus & Medienproduktion,

Nachhaltigkeits-Komm., Sport-Komm.) Q KOMMUNIKATION
Ziele: O I
1 RADIO
= Informieren, Erklaren, Wissen transferieren @ BROFS&';:REN TV—SPOT:S
= Vertrauen aufbauen EVENTS PLAKATE ONLINE
KI MOBIL

= Ins Gesprach kommen

te Wi
y of Applied Sciences

Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften Kiel
Kiel Universit

2% HAW Kiel



Das Studium im Uberblick

Grundlagen
1. Fachsemester: 2. Fachsemester 3. Fachsemester 4. Fachsemester
— o * Strategische Unternehmenskom-
* Kommunikations- und = BWL und Recht = Marktkommunikation . J : A
; : . . . munikation und PR-Evaluation
Medienwissenschaften = Public Relations und = (Corporate Identity .
. ; i _ = Medienanalyse und Content-
» Wissenschaftliche Methoden Kommunikationsmanagement = Internationale PR 2 Prsdisition
» Schreiben und Prdsentieren in der = Internationale PR 1 s Tiliriaitninla D3
PR
Vertiefung
5. Fachsemester 6. Fachsemester 7. Fachsemester T g —
b Sisos ; : R - ** Wahlmodule aus anderen Facht
= Politische Kommunikation und = Projekt im Unternehmen* * Interdisziplindres Wahlmodul eichen
Kampagnen = Medienprojekt * QOrganisationskommunikation im
= Wahlmodul 1 = Medienethik globalen Kontext 3
= Wahlmodul 2 = Organisationskommunikation im * Thesis
= Organisationskommunikation im globalen Kontext 2 * Kolloquium

globalen Kontext 1




Spezialisierungsmoglichkeiten (Orga.-Komm. 1+2)

Beispielhafte Schwerpunkte
in Orga.-Komm. 1 & 2

Kl in der Nachhaltigkeits-
Kommunikation kommunikation

Wissenschafts-
kommunikation kommunikation
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Spezialisierungsmoglichkeiten (Wahimodule)

Innovations-Management als Treiber der
digitalen internen Kommunikation (Bernard)

Social Media Kommunikation in
offentlichen Einrichtungen (Herbold)

Kulturwissenschaftliche Grundlagen von
Digitalisierung und Kl (Latzel)

Social Media in der Kommunikation:
Formen, Einsatz & Unterschiede {Pawlowski)

Wintersemester'

Digitale Kommunikation Joumalismus und Medienproduktion

Campus TV — Basics (Bernd)

Journalistisches Arbeiten und Schreiben
(Radtke)

Campusradio und Podcasting (Ujc)

Politische Kommunikation
Politische Kommunikationsstrategien
und -maRnahmen in der EU (Dubbert)

Kommunikation und Demokratie —
aktuelle Herausforderungen fiir die
deutsche und europdische Politik
(Rohlfs/Hauck)

j Weitere Wahlmodule

3D-Animation (Endrikat)

Kommunikationsfahigkeit als Grundlage
und Booster fiir wirtschaftlichen Erfolg
(Kamann-Holt)

Medienrecht & Management
(Schluter)

u.a.

E}g

Al-based Content Creation in
Digital Communication (Dubbert)

Social Media and Information Environment
(Bucholtz)

Online Journalism in Practice (Méller)

Radioplay — radio drama — from the idea
to the finished product (Ujc)

Public Relations in the European Union
(Dubbert)

Strategic Crisis Communication in Politics
(Gille)

Creative Society (Kacerauskas)
Visual Campaign (Lewe)

Learn to design like a Pro: Master Visual
Communication (Reich) u.a.

Digitale Kommunikation 4

Innovations-Management als Treiber der
digitalen internen Kommunikation (Bernard)

Social Media — Werkzeug der Demokratie oder
Waffe der Desinformation? (Haupt)

Interview im Studio (Bernd)
Erzdhlen im Journalismus (Radtke)
Campusradio und Podcasting (Ujc)

Wege zum Publikum — Vom Final Cut
zum Roll-out (Wilkening-Barnsteiner)

Sommersemester!

Politische Kommunikation
Aktuelle Politik in Deutschland: Themen,
Akteure, Kommunikation (Hauck/Rohlfs)

Weibliche Fihrungkrifte: Selbst- und
Fremdbild in Medien, Wirtschaft und Politik
(Kamann-Holt)

Storytelling mit KI - Moglichkeiten und
Grenzen in der Politischen Kommunikation
(van Engelen)

Grundlagen Kulturmanagement
am Beispiel der Landesbibliothek
Schleswig-Holstein (Latzel)

Klimawandel und Klimaschutz
(Luczak/Quell)

u.a.

V]
AN

Crisis Communication in the
Digital Media Landscape (Gille)

Innovative Videos with Smartphones
for Journalism & Content Creation:
Instagram, TikTok & Co (Méller)

Innovative Videos with Smartphones
for Journalism & Content Creation:
Instagram, TikTok & Co (Maller)

Online Journalism in Practice (M&ller)

Political Communication in the
European Union (Dubbert)

Issues and Risk Management (Fuglseth)

Effective and Creative Professional
Communication (Willson)

u.a.

* Anderungen sind maglich, es besteht kein Anspruch auf ein bestimmtes Wahimodul. Das aktuelle Wahimodul-Angebot wird unter Aktuelles verdffentlicht.

ca. 40 Wahimodule
zur Auswabhl

Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften Kiel

Kiel University of Applied Sciences

2% HAW Kiel



Studentische Projekte & Veranstaltungen (Beispiele)

Kommunikationskonzepte, u.a. in Kooperation mit
DB Regio, FRoSTA, Vossloh, Holstein Kiel, Nette Kieler, SELEIN

Landespolizei SH, Freiwillige Feuerwehr Schwedeneck etc. sf:l‘gc'f VINCENT

KLARE DEINE
NIMM HIGH FREUNDEVORDEN
LIEBER DEN BUS GEFAHREN VON

ALSDAS AUTO CANNEEEE
g STEUER AUF

-@LINK

Deine Sicherheit zahlt!
Klicke fisr mehr Infos.

Deine Sicherheit zéhlt!
Klicke fisr mehr Infos.

WIR LASSEN
DICH NICHT IM
REGEN STEHEN!

2% HAW Kiel
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Studentische Projekte & Veranstaltungen (Beispiele)

Praxisnahe Veranstaltungen z.B.

Workshop Holstein Kiel, Krisensimulation mit Live-Interview, Exkursionen nach Berlin & Brlssel, Eye-Tracking,
Kieler Woche Projekt, etc.

Praxistraining #Krisenkommunikation:
Bombendrohung im Einkaufszentrum. Unfall eines
Chemietransporters. Bestechungsvorwurf im ... mehr

Lernhafen im Holstein-Stadion: HAW Kiel zu Gast bei der KSV

Stadion statt Vorlesungssaal: 18 Studentinnen und Studenten nahmen an einem Workshop im Holstein-Stadion teil, der die éffentliche
Wahrnehmung des Together-Spieltag KSV zum Thema hatte.

R




- * Melanie Kamann, Beiratsvorsitzende
P R- Be I ra t & Pressesprecherin, Dragerwerk AG & Co. KGaA

+ Simon Jacobsen, stellvertr. Beiratsvorsitzender

Leiter Marketing und Kommunikation, Grell Naturkost

* Jacqueline Dauster

Leiterin Interne Kommunikation, Techniker Krankenkasse [

Studentischer o T

= Geschiftsleiter Unternehmenskommunikation, Wirtschaftsakademie SH
PR-Verein « Max Niklas Gille

Berater fiir Krise, Change und Transformation//Associate Director, Rosenberg Strategic Communications [/
¢ Prof. Dr. Stefan Hencke

CEO, Convensis Group
* Susan Holling

Co-CEO, Burson Germany [“
¢ Giinther Jesumann

KnotenPunkt e.V. Medienberater, ehem. Pressesprecher der Provinzial
Studentischer PR-Verein Kiel
¢ Lars Klaschen
Pressesprecher/Corporate Communication Region Nord, Siemens AG
Senior Social Media Managerin, Gebriider Heinemann [
¢ Dirk Metz
Kommunikationsberater, Dirk Metz Kommunikation

¢ Andrea Montua

Geschiftsfiihrende Partnerin von Montua & Partner
¢ Michael Schneider

Pressesprecher, REMONDIS GmbH & Co. KG
¢ Ove Struck

Leiter Kommunikation, HanseWerk AG [~

¢ Claudia Zigler
Senior Manager Corporate Communications, Carlsberg Deutschland GmbH

Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften Kiel

Kiel University of Applied Sciences
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Internationales Netzwerk fur

Studienaufenthalte und Doppelabschlusse

ERASMUS Standorte
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HAW Kiel | Zusatzliche Angebote

Interdisziplinare Wochen (IDW): 2 Wochen jedes Semester
- Veranstaltungen aus allen Fachbereichen

Campus-Magazin viel.: Magazin der HAW Kiel
Campus-Radio: RadioAktiv auf KielFM
Campus-TV: Videos & Reportagen von der HAW Kiel CQMPUS

Fremdsprachen: u.a. Arabisch, Chinesisch, Danisch, Englisch, Franzdsisch,
Russisch, Schwedisch, Spanisch, Turkisch, DaZ

15
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Warum OuU studieren?

Praxisnahe und wissenschaftlich fundierte Lehre

» Frihzeitige Vernetzung mit der PR- und Kommunikationspraxis

» Kreatives Arbeiten und praktische Anwendung in studienbegleitenden Projekten
» Personlicher Kontakt zwischen Studierenden und Dozierenden

« Zahlreiche Zusatzangebote (IDW, Auslandssemester, etc.)

= Fahrt mit der Fahre zur Hochschule ©

Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften Kiel

Kiel University of Applied Sciences
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Weitere Informationen

Allgemeine Informationen:

Start| Studium | if 18 ichkei it und ikation (Bachelor)

Bachelor

Offentlichkeitsarbeit und Unternehmenskommunikation
(Oul)

Abschluss: Bachelor of Arts (B. A.)
Dauer des Studiums: 7 Semester
Unterrichtssprache: Deutsch
ion: jeweils zum Wi )
Bewerbungsfristen fiir das erste Fachsemester: Mai bis 15.07. d.J. (Wintersemester)
bungsfristen fiir hohere Fach ber bis 15.01. d.J. (Sommersemester), Mai bis 15.07. d.J. (Wintersemester)

DEinE Zuk'l.lnft mit eiHEm Studium Offel’lt— l?i..)d Mein Studium an der, HAW Kiel: Offentlichkeitsarbeit und Unternehmen... [s]
lichkeitsarbeit und Unternehmenskommu-
nikation (OuU) .

0b in einem Unternehmen, einer Behérde oder einer Agentur: gute Kommunikation ist einer der wichtigs-
ten Er fiir jede isation. Der i Offentlichkei it und Unter

munikation bereitet Sie gezielt auf die Herausforderungen eines spannenden, chancenreichen Berufsfel-
des vor.

hend von k ikations- und medienwi haftlichen Grundlagen stehen Aufgabenstellun-
gen, Konzepte und Instrumente der PR im Mittelpunkt des Studiums. Dabei reicht das Spektrum von der
Pressearbeit iiber Content Produktion und Social Media Kemmunikation bis hin zu speziellen Themen wie
Politische ikation und Nachhaltigkeit & CSR. I de Kenntnisse iiber die Kommunikati-
onspraxis sowie unternehmerische, rechtliche und ethische Aspekte runden das Studienprogramm ab.

Ansehen auf (B Youlube

Link kopier.-

Fachspezifische Fragen:
Studiengangsleitung

Prof. Dr. Petra Dickel
(petra.dickel@haw-kiel.de)

https://www.haw-kiel.de/studium/studienangebot/oeffentlichkeitsarbeit-und-unternehmenskommunikation-oeuu/
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